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INTRODUCCION Y METODOLOGIA | Antecedentes

32 Ediciéon del CONTENT SCOPE

La saturacién publicitaria a la que estd expuesto

el consumidor es una de las principales
preocupaciones del Sector.

La interrupcién constante provoca que la
comunicacién convencional pierda efectividad, y
es la generacién de contenidos la que consigue
llegar al consumidor de forma natural.

A lo largo del Estudio veremos como

la "no interrupcién” es una de las grandes
fortalezas del Branded Content, tanto para
anunciantes como agentes (9 de cada 10
anunciantes entrevistados consideran que las
marcas interrumpen mucho o bastante al
consumidor).

Por otro lado, es importante conocer el nivel de
tolerancia que tiene el consumidor a dicha
interrupcién (3 de cada 10 entrevistados
consideran que los consumidores toleran

poco o nada dicha interrupcién).
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INTRODUCCION Y METODOLOGIA | Antecedentes
32 Edicidn del CONTENT SCOPE

EMPRESAS QUE Si REALIZAN ACCIONES DE BRANDED CONTENT

En esta diapositiva se pueden ver los datos del 100
estudio AGENCY SCOPE que SCOPEN lleva a o7
cabo en 8 mercados. En el AGENCY SCOPE 75 88,5 -
entrevistamos a los principales decisores de las :
X . L . 70,0
dreas de marketing, publicidad y medios de las ©
grandes empresas inversoras en comunicacion.
Con los datos de los 8 mercados en los que z
realizamos el estudio, casi 9 de cada 10
empresas han realizado algun tipo de accién de 0
Branded Content en el Ultimo afio. — -0 » > NI LZ] - >—
— — == 2IS |
Reino Unido es pais donde el porcentaje de
empresas que realizan acciones de Branded 100
Content es mayor (el 95% de las empresas lleva
a cabo acciones de Branded Content). 75
Espafia, en un plazo de cuatro anos, ha 50
pasado de apenas el 54% al 84% del total | AGENCY |
de empresas que realizan acciones de - ¢ Fuente: |_SCoPE |
B ro n d ed CO nte nt' AGENCY SCOPE Argentina 2016 (200 empresas)
O AGENCY SCOPE Brasil 2016 (372 empresas)
AGENCY SCOPE Colombia 2016 (282 empresas)
2012 2014 2016 AGENCY SCOPE México 2017 (239 empresas)
AGENCY SCOPE Espaiia 2016 (628 empresas)
E‘sé AGENCY SCOPE Reino Unido 2015 (156 empresas)

AGENCY SCOPE China 2016 (251 empresas)
AGENCY SCOPE Sudéfrica 2017 (182 empresas)
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INTRODUCCION Y METODOLOGIA | Simbologia
32 Edicién del CONTENT SCOPE

A lo largo del informe utilizamos, 4 FUENTES DE DATOS:

BASE (nUmero de entrevistados que responden a cada pregunta
MENCIONES (nUmero de entrevistados expresados en cantidades)
PORCENTAJES (%) (nUmero de menciones/base -o de respuestas-)
MEDIAS (posicién media y media de valoracién segin una escala)

& 60 B9 =

Incluimos colores y simbolos que representan DIFERENCIAS ENTRE DOS VALORES:

1. POSITIVA (2017 vs. 2015)
2. NEGATIVA (2017 vs. 2015)
Dentro del informe incluimos datos segmentados en 3 TIPOS DE MUESTRAS:

1. MUESTRA TOTAL: total entrevistados (incluye anunciantes y agentes: 313)
2. ANUNCIANTES: 160 anunciantes entrevistados

3. AGENTES: 153 profesionales de agencias creativas, agencias de medios, productoras, medios de comunicacién y especialistas

Por Gltimo, todos los DATOS EVOLUTIVOS de las pasadas ediciones (2015 y 2013) aparecen en el Informe de color gris.
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INTRODUCCION Y METODOLOGIA | Ficha Técnica

32 Ediciéon del CONTENT SCOPE
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TIPO DE ESTUDIO
ATRACKING CUANTITATIVO con periodicidad bienal.

UNIVERSO

A Maximos responsables de comparias ANUNCIANTES, usuarias e inversoras en Espana de servicios
profesionales de comunicacién y AGENTES (profesionales que trabajan en agencias creativas,
agencias de medios, medios de comunicacién, productoras y en companias especialistas en
Branded Content).

MUESTRA
2013
ANUNCIANTES 174
AGENTES --
TOTAL 174

CUESTIONARIO
ASEMI-ESTRUCTURADO (preguntas cerradas y abiertas) de acuerdo a metodologia propia.

TIPO DE ENTREVISTA

A Entrevistas on-line auto-administradas con refuerzo telefénico a ambos tipos de muestra con una
duracién media de 20 minutos.

FECHAS DE TRABAJO DE CAMPO
A Del 20 de junio al 6 de octubre de 2017.
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PERFIL DE LA MUESTRA

1. Perfil de la muestra de Anunciantes

2. Perfil de la muestra de Agentes
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CIUDAD 2013 - 2017
MADRID 61.9 -

BARCELONA 16.7 20.4 18.1

RESTO DE ESPANA 12.0 17.7 13.9

CARGO 2013 | 2015 | 2017
I 2.0

16.9

* NOTA: Otros cargos en 2017 incluye: DIRECTOR COMERCIAL (0.6%), DIRECTOR DE ESTRATEGIA
(1.9%), DIRECTOR DE ACCIONES ESPECIALES / INNOVACION (1.2%) ENTRE OTROS (3.1%)

TIPO DE EMPRESA 2013 --
MULTINACIONAL ESPANOLA -

TEXTILY VESTIMENTA

MULTINACIONAL EXTRANJERA 53.4 51.0 46.3 DEPORTES Y TIEMPO LIBRE
NACIONAL 17.8 20.4 16.9 EQUIPOS DE OFICINA
EMPRESA PUBLICA 17 2.0 2.5 SERVICIOS

ASOCIACION, ONG 2.9 2.7 3.1 FINANZAS Y SEGUROS

4.6 2.7

2.0

EMPRESA PUBLICA

ASOCIACION, ONG

SECTOR (CONTINUACION ) 2013 -

2017

4.6 2.7 3.1

41.4 443 48.3

13.2 14.3 14.4

0.6 14
4.6 2.0

14
- 0.6
2.9
-- 1.4 --
2.9 3.1

Preguntas Sugeridas

Bases: ANUNCIANTES entrevistados en 2013 (174), 2015 (147) y 2017 (160). Datos en porcentaje (%)
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