The show must go on
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Historias de éxito en tiempos de pandemia. Enero 2021
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La falta de actividad econdmica, las reducciones de presupuestos, el parén, la - -\ﬁ
distancia, el teletrabajo, todo estd dificultando seguir con una dindmica normal. ‘%A ,.
Y, como no podemos pactar con el virus, esta situaciéon nos obliga a hacer las cosas -"" L/
de formas diferentes. ’\
Y

Nuestra industria lleva mds de veinte afos inmersa en un proceso de cambios: el '3.'{! a
aterrizaje de internet, la crisis financiera y, ahora, la pandemia. En poco mds de dos @ g

décadas nuestras convicciones han tenido que adaptarse a muchas nuevas - 4
realidades como las redes sociales, los nuevos comportamientos de compras, la ),

multitud de pantallas, las infinitas ofertas y un sinfin de cambios mds.

El coronavirus nos ha sacado otra vez de nuestra drea de confort. Y otra vez hemos _
comprobado que no podemos pactar con las dificultades. Lo que si podemos hacer s
es tirar de creatividad en su mds amplio sentido y aprovechar la situacién. Y entonces /S
descubrimos que las dificultades nos hacen mds fuertes.

En este repaso de 2020 queremos hacer un homenaje a las agencias y anunciantes
que ante circunstancias singulares se unieron y con creatividad se enfrentaron a las
dificultades. Deseamos que 2021 fortalezca mds la colaboracién vy la creatividad.

4

Mejor las vencemos
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La cometa
se eleva mds alto contra el viento,
Nno a su favor ~

Winston Churchill
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Hemos preguntado a nuestra red internacional por los casos de
colaboracién, por las estrategias que han sabido adaptarse a las
circunstancias, por campanas locales que han conseguido demostrar
que esta industria es estratégica y sabe enfrentarse a momentos
menos favorables para salir adelante. Este es el resultado:
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1. Casos

Argentina: Itau
Brasil: Burger King
China: Nike
Colombia: Ramo
Espana: Bankinter
Francia: Orange
India: Cadbury's
México: AMVO
Portugal: Super Bock
Suddfrica: Grupo Shoprite
Uruguay: Tres Cruces
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2. Aprendizajes de un ano de pandemia
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Solidaridad en estado puro. Itat implanta el
Delivery de Jubilaciones (servicio a domicilio de

| pensiones) para que los jubilados no tengan que salir de
casa durante el confinamiento.
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Algunos de los protagonistas
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- % "Cuando uno estd convencido de algo, aunque te digan
S que es imposible, si uno cree que es realmente bueno que
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£ sucedaq, encuentra la manera.
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"No puedo creer lo que logramos. Es una idea de sentido
comun pero la innovacién estuvo en lograr convencer a un
banco entero de que valia la pena cambiar algunas
formalidades de su negocio en un mes.”

Diego Medvedocky
Pdte. Grey Argentina
CCO Grey Latam
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03 La campana

Este desarrollo supuso una cantidad de
aprobaciones sin precedentes, como si fuera

un NUEevo iroducto. e comioﬁo de
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