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NOTA DE PRENSA

2592 Barometro TREND SCORE
impulsado por la Asociacion Espafiola de Anunciantes (aea) y SCOPEN

(Evolucion de las tendencias de inversion. Cierre de 2021 y tendencias para 2022

2022 - El afio con la tendencia de inversién en marketing y
publicidad mas optimista de los ultimos doce analizados por
TREND SCORE

Todos los indices apuntan a un crecimiento sostenido de las inversiones. No obstante, el
entorno que le puede afectar es cada vez mds inestable por el conflicto en Europa

Madrid, 9 de marzo de 2022.- Nueve de cada diez profesionales, entre los directores de
marketing, medios y publicidad de nuestro mercado, trasladan una evolucidn positiva de sus
inversiones, que se mantienen o crecen de forma importante en este primer semestre del afio.

Asi, la variacion promedio es de crecimiento positivo, con un indice al alza de 2.1 puntos en
marketing y de 2.3 en publicidad. Es el mejor dato para la inversién en marketing de las
veinticinco oleadas del barémetro TREND SCORE y el segundo mejor para publicidad.

En este sentido, el momento actual de mercado podria asimilarse al del afio 2010 cuando se
reactivé la economia y las inversiones, dos afios después de la crisis de 2008.
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2021 / 2022 - CIERRE DEL ANO MEJOR DE LO ESPERADO Y CRECIMIENTOS PARA 2022
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Por sectores, en Gran Consumo y Servicios se encuentran los datos de recuperaciéon del ritmo
de inversidon mas positivos. Cerca de la mitad de los anunciantes en estas dos categorias indican
un crecimiento importante de sus inversiones respecto a su actividad en 2021. Consumo
duradero, por su parte, apunta a un mayor indice de estabilidad.
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Los datos de tendencia de inversién mejoran claramente para todas las categorias en
comparacién con los resultados obtenidos el afio pasado que reflejaban una mayor contencidn
e incluso reducciones en el primer semestre.

259 Edicién
TREND | [ (B asic — 4= Marketing-Medios)
Temo i der n. (E 115¢ ionales responsobles de Marketing-Medis 9
VOLUCION DEL PRESUPUESTO - TENDENCIA 2022
CONSUMO DURADERO GRAN CONSUMO SERVICIOS
800 Ll 800 800
Pl
700 700 700
&0,0| 605
800 800 600
! s 529
t &0 91 :7 50
500 500 a7 28 500
00 00 = 0.0
40, 0, 15,0 & i
300 25,7 300 300
A 19 11 o
00 133 125 200 4.4 128 20 157
100 71 100 100 43
00 00 0.0
Seincrementa  Semantiene Se reduce Seincrementa  Se mantiene Se raduce Seincrements  Semantiene Sa reduce
astoble astable
152021 252021 =*1S2022 152021 252021 =*152022 152021 252021 wW*152022
* TENDENCIA
CONSUMO DURADERQ: Hogar y electrodomésticos, Automocién, Industrial, y ogropecuario, Objetos personales, Textil, Deportes y tiempo libre, Equipos de oficina e informatica.
GRAN CONSUMO: Alimentacién, Bebidas, Belleza, perfumeria e higiene, Limpieza, Tabacos, Farmacia y parafarmacia.
SERVICIOS: Finanzas y seguros, Telecomunicaciones y .com, Servicios pablicos y privados, Transporte, viajes y turismo, Distribucion y restouracitn, Energla, Construccion, Cultura y
medios de comunicacitn, Loterlas y apuestas.
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Digital sigue siendo el receptor mas claro de las inversiones, tanto para la compra de espacios
como para la generacién de contenido para las plataformas.

De hecho, los datos de TREND SCORE indican un crecimiento importante de la actividad de los
anunciantes en native & branded content, TV conectada, digital out of home y audio online.
Estas cuatro disciplinas junto con la activaciéon de contenidos con influencers, que es una
novedad en esta edicidn, forman parte de las campafas de 8 de cada 10 anunciantes. Y con
inversiones crecientes en reparto de presupuesto especialmente en exterior digital.
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Se activan también las inversiones en innovacién. La experiencia de usuario, evoluciéon de
métricas y analiticas, automatizacién de procesos y generacidon de dashboards, siguen siendo los
principales proyectos donde invierten los anunciantes. Pero también se detecta en esta ultima
edicién del barémetro una tendencia al crecimiento de la actividad destinada a profundizar en
la innovacion en realidad virtual/ 3D/ metaverso, gaming o desarrollo de trading desk dentro del
cliente.
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Un arranque de 2022 muy positivo, pero con grandes incognitas

Claramente, todos los datos recogidos en la 252 oleada de TREND SCORE abogan por una
evolucidn positiva de las inversiones en 2022, con indices de tendencia positiva por encima de
la media de los ultimos 10 afios y con incrementos para la mayoria de los anunciantes respecto
a su actividad en 2021.

Si bien es cierto que estos datos coinciden con otros analisis desarrollados en este principio de
ano, los actuales acontecimientos en Europa y su impacto en la crisis de suministros, ademas de
la social, abren un futuro menos estable del esperado para este afio y que puede desembocar
en una mayor contencidn de cara al segundo semestre de 2022.

Declaraciones aea y SCOPEN:

Begofia Gomez, directora técnica de la aea: “Seguimos observando como los anunciantes
apuestan por la innovacion tecnoldgica para llegar al consumidor, un consumidor que sigue
explorando nuevos entornos. Los datos de esta nueva edicion nos muestran optimismo y
recuperacion, datos que habrd que seguir muy de cerca para ver su evolucion teniendo en cuenta
los acontecimientos que estamos viviendo y que inciden directamente en el consumo”.
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Patricia Chavez, Consulting Director de SCOPEN: “Nos encontramos ante la paradoja de la
convivencia de los mejores datos de tendencia de inversion de los ultimos diez afios junto con,
nuevamente, uno de los momentos de mayor inestabilidad e incertidumbre respecto a la
evolucion del mercado con precios al alza que pueden afectar claramente a la evolucidn de la
actividad de marketing y publicidad. Ahora, mds que nunca, es clave seguir analizando las
inversiones porque van a tener un reflejo en la evolucion de nuestro mercado.”

Sobre TREND SCORE

Bardmetro de tendencia impulsado por el Foro de Medios de la Asociacidn Espafiola de
Anunciantes junto a SCOPEN, con el objetivo de recoger y compartir actitudes e inquietudes de
los responsables de Marketing y Publicidad en Medios.

Metodologia: Cuestionario online cerrado enviado a empresas anunciantes que representan el
80% de las empresas que invierten en publicidad en nuestro pais.
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